
Lexington
Avenue Agency
แสงสะท้อนจากนิวยอร์ก

“Masquespacio น่ะหรอ มันไม่ใช่สเปซธรรมดาๆ นะ มันไม่ใช่แค่ความสวยงาม มันมีความหมายไปถึงการเรียนรู้ลูกค้า 
กลุ่ม ‘Lexington Avenue Agency’  เราศึกษาไปถึงที่มา-ที่ไป แผนการตลาด วัตถุประสงค์ขององค์กร… อินทีเรียร์ดีไซน์ 
ที่เกิดขึ้นในที่นี้ ล้วนมาจากสิ่งแวดล้อมที่สะท้อนตัวตนขององค์กร ทุกอย่างมาจากนามธรรม เราแค่หาสิ่งที่เข้ากับความหมาย 
ของเรา ไม่ใช่สิ่งที่มีความหมายในตัวมันเอง” 
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ค�ำบรรยายสัน้ๆ ของ ‘Ana Hernández Palacios’ 

ดีไซเนอร์ผู้ออกแบบ โดยก่อนหน้านี้เธอได้รับโจทย์ให้

ออกแบบบรษิทัเอเจนซีแ่ห่งใหม่ ณ ประเทศสเปน ภายใต้ 

ชื่อ 'Lexington Avenue Agency' โดยลูกค้าต้องการ

กลิ่นอายแบบนิวยอร์ก แสดงถึงความรอบรู้ สะท้อน

ความเป็นมืออาชีพ และจูงใจกลุ่มคนเมืองได้ดี

ผนงัจงึถกูออกแบบเป็นสขีาว แสดงถงึความเรยีบ-

ง่ายและสุขุม หลังจากนั้นเธอจึงเลือกตกแต่งสีเหลือง

และด�ำ อันหมายถึงสีของรถแท็กซี่ในนครนิวยอร์กซึ่ง

มีอยู่มากตามท้องถนน รวมถึงแสงไฟที่ผลัดกันสร้าง

สีสันจากตึกระฟ้าในเวลากลางคืน
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พื้นท่ีภายในถูกแบ่งฟังกชันออกเป็น 2 ส่วน 

ด้วยแทบสีเหลือง-ด�ำเท่าน้ัน ไม่ได้ถูกกั้นด้วยผนัง 

เน่ืองจากเธอต้องการให้แสงธรรมชาติสาดเข้าถึง

ทุกมุมห้อง  ในส่วนแรกตกแต่งด้วยโลโก้องค์กร 

เคาน์เตอร์ต้อนรับ เก้าอี้พักคอย ที่ให้บรรยากาศของ

การให้บรกิาร และส่วนที ่2 ที่ใช้เป็นส่วนท�ำงาน ทัง้สอง 

ส่วนสือ่อารมณ์ตามการตกแต่งเพยีงน้อยนดิ  ไม่ได้ใช้

การแบ่งกั้นตามหลักการออกแบบในต�ำราเรียน

เพื่อให้ดูเป็นมืออาชีพของผู้คร�่ำหวอดในวงการ 

เอเจนซี่ ดีไซเนอร์ใส่ใจในรายละเอียดย่อยๆ แต่ไม ่

หวือหวา ที่ทั้งหมดถูกแทนด้วยเฟอร์นิเจอร์ของสเปน 

ซึง่ไม่มขีายภายในประเทศ และเฟอร์นเิจอร์รุน่ EGO ที่

รับมอบมาจาก Javier Mariscal ดีไซเนอร์เขียวชื่อดัง 

ประจ�ำเมือง รวมถึงสตูลของ RS Barcelona ที่ท�ำจาก

กระดาษรีไซเคิล 

www.masquespacio.com
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The designer of Lexington 
Avenue Agency

Ana Hernández Palacios

เรารูม้าว่าวนัหนึง่คณุเดนิเล่นในนวิยอร์ก แล้วถ่ายรปูบรรยากาศตามท้อง-

ถนนไว้ แต่สิง่ทีค่ณุพบคอืสสีนัทีแ่สดงความเป็นนวิยอร์กและชมุชนเมอืง ซึง่นัน่

คือแรงบันดาลหลักของโปรเจ็กต์นี้ ช่วยเล่าให้เราฟังถึงตอนนั้นได้ไหม

ลูกค้าเราอยากได้กลิ่นแบบนิวยอร์ก ทีแรกเรามุ่งศึกษาประวัติศาสตร์ของ

นิวยอร์ก สไตล์แบบนิวยอร์กดั้งเดิม สุดท้ายกลับไม่ได้อะไรเลย เราเลยเปลี่ยน

ทิศทางมาเรียนรู้ความเป็นปัจจุบันและชุมชนเมืองของจริง ท�ำให้เราค้นพบว่า

นิวยอร์กบ้าสีเหลืองและสีด�ำมาก  มองไปทางไหนก็มีแต่ 2 สีนี้ แปลกดี แต่เรา

ก็ชอบ ท�ำให้เราเลือกมันมาเป็นธีมหลัก รวมถึงเส้นสายของตึกระฟ้าที่เวลายืน

อยู่ใกล้ๆ เราจะมองมันไม่เห็นทั้งตึก ที่นิวยอร์กมีเยอะมาก เราจะเห็นแต่เส้นๆ 

โครงๆ รอบตัวไปหมด คล้ายกับเป็นลวดลายของอะไรสักอย่าง มันน่าค้นหาดี 

เราเลยเลือกให้เป็นเส้นสายในงานออกแบบของเราด้วย

ว่ากันว่า “Inspiration is all around” คุณว่ามันเป็นเรื่องจริงไหม อย่างไร

จรงิแน่นอน ส่วนใหญ่ทมีเรามกัได้แรงบนัดาลใจมาจากรปูถ่าย ภาพยนตร์ 

และที่ที่ไม่มีใครรู้จัก เช่น ตามซอกตึกหรือถนนที่คนไม่ค่อยพลุกพล่าน ยกตัว- 

อย่างง่ายๆ ทุกครั้งเราเราได้รับโปรเจ็กต์ใหม่ เราชอบไปเดินตามร้านขายของ 

DIY แรงบันดาลใจมักเกิดขึ้นเวลาเราได้เห็นวิธีการใหม่ๆ ที่แตกต่างจากของ

พวกนี้ ร้าน DIY นี่ คือแหล่งรวมแรงบันดาลใจเลยล่ะ แถมยังได้เห็นวัสดุใหม่ๆ 

แปลกๆ ตลอดเวลา

ถ้าเปรียบเทียบกระบวนการดีไซน์ของคุณเหมือนการท�ำอาหาร… อะไร

คือเคล็บลับในการปรุง

จรงิๆ ฉนัท�ำอาหารไม่เป็นนะ (หวัเราะ) ไม่ได้ชอบอะไรเป็นพเิศษ แค่ชอบกนิ 

อาหารที่อร่อยๆ และทุกครั้งที่กินก็ไม่เคยสงสัยว่าท�ำไมมันถึงอร่อย มันมีสูตร-

ลับอะไร ถ้าจะเปรียบกับดีไซน์ของเราอาจพูดได้ว่า มันเหมือนการออกแบบที่

ต้องการสูตรส�ำเร็จที่สมบูรณ์แบบ เราแค่ใส่ใจในตอนเริ่ม อย่างแรงบันดาลใจที่

มีพลัง ข้อมูลพื้นฐานที่ถูกต้อง และไม่ลืมสิ่งที่ลูกค้าต้องการทุกประการ เท่านี้

เราก็จะได้งานดีไซน์ที่สมบูรณ์ ซึ่งคนที่พบเห็นอาจไม่เข้าใจหรือสงสัยกับที่มา- 

ที่ไปของมนัเลย แค่ได้เหน็คนพอใจที่ได้ใช้งานมนั อยูร่่วมกบัมนัได้ด ีแค่นีก้พ็อ

MINI TALK
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